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[l'y a six ans, nous avons décidé de mettre sur pieds le tout premier festival entiére-
ment dédié a la musique new country au Québec. A cette épogue, cela représentait un
risque énorme que de créer un festival de ce genre musical, puisque celui-ci était peu
connu au Québec.

[l'y avait cependant un élément important qui nous habitait et qui nous habite toujours,
soit la passion. Une passion envers la musique new country, la méme qui habite Sidney
Crosby pour le hockey. Une passion qui laisse place & un dévouement, a un travail
acharné et a une motivation de se surpasser a chaque jour. Habités par cette ambition,
rien n'a su nous arréter.

A travers ces six années, nous avons appris de nos échecs et sommes restés humbles
face a nos succes. Le Festival Country Lotbiniére s'est bati une notoriété a I'échelle
canadienne et est devenu au fil du temps la référence en musique new country au

Québec. Chaque année, les festivaliers ont la chance de voir des artistes internatio-
naux et de découvrir des artistes émergents a un prix abordable.

Nous aimons dire que le festival est organisé par des festivaliers, pour des festivaliers.
En ce sens, comme nous savons exactement ce que souhaite notre clientéle, celle-ci
est fidele édition aprées édition. En effet, les festivaliers développent un fort sentiment
d'appartenance envers le festival et ils contribuent a son succes.

En espérant vous accuelillir parmi la grande famille d’amateurs de musique country
au Québec!
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QU'EST-CE QUE LE NEW COUNTRY?

Le new country allie a Ia fois le c6té¢ RASSEMBLEUR, le storytelling et les
REFRAINS accrocheurs de la musique country, tout en étant au goQt du jour avec
un nouveau son PLUS ROCK ET PLUS POP que le country traditionnel.

DONS ET CONTRIBUTIONS
A SA COMMUNAUTE

Le Festival Country Lotbiniére est fier de contribuer au financement de divers orga-
nismes et regroupement de sa région. En 2021, le FCL a remis 5 4008 a des organismes
et regroupements de la MRC de Lotbiniere.

MISSIONS ET VALEURS

La mission du Festival Country Lotbiniére est de :

® Produire un HAPPENING ANNUEL accueillant des
ARTISTES NEW COUNTRY internationaux et de promouvoir la scéne
new country locale québécoise et canadienne.

e Ftre un MOTEUR ECONOMIQUE ET SOCIAL dans la municipalité régionale
du comté de Lotbiniére.

Cette mission est appuyée par quatre valeurs importantes au sein de I'organisation
du festival :

» EXPERIENCE CLIENT : Le profit n'est pas la principale motivation du festival
avant tout nous sommes un festival organisé par des festivaliers, pour
des festivaliers!

* PROFESSIONNALISME : De la qualité de nos équipements de production
a la quantité de toilettes sur le site, rien n'est négligé!

o CREDIBILITE : Nous nous sommes développés un bon réseau de contacts
aupres des agences dartistes et auprés du milieu événementiel.

e EXPERTISE : Nous connaissons trés bien notre marché par rapport a la
compétition et nous savons ce que notre clientéle désire!
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® | e Festival Country Lotbiniére est un événement annuel qui se tient depuis
2015 dans la municipalité de Saint-Agapit a seulement 30 et 45 minutes

respectivement des villes de Québec et de Lévis.

® | e festival peut rejoindre une masse critique de plus de 1 000 000 de

personnes qui se trouvent dans un rayon de 150 km

Baie-Saint-Paul
o

La Pocatiere
0

o

Saint-Jean-Port-Joli
o

Q
Montmagny

{
Lac-Mégantic
o

mn L4

Cap-Saint-ighace
o

Saint-Pamphilee

/ Jani;man

FESTIVAL COUNTRY LOTBINIERE

X

( Edmundston

lair

Allagash
o

Winterville
o

Portage Lake :
a ol

[Prs

Mt Chase

Baxter Island'Fal
o

State Park

& ¢

Millinocket @
o

o
Medway




PROGRAMMATION

e e festival se déroule sur 3 JOURS DE FESTIVITES du vendredi au dimanche
de 13h a 2h du matin.

® | a programmation du festival se concentre sur la production de
spectacles extérieurs et intérieurs d'artistes de musique new country.

® Deux scénes, une scéne extérieure et une scéne intérieure.
e Plus de 20 artistes sont en prestation sur les deux scénes du festival.

* Des ACTIVITES, des FOODTRUCKS et des TERRAINS DE CAMPING sont
disponibles sur place :

® Plus de 600 terrains de camping disponibles
® Plusieurs offres alimentaires distinctes
® Cours de danse offerts sur place
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|| est possible d'assister aux activités du festival a partir de 45$.

® Par rapport a des festivals québécois et canadiens qui proposent une offre
similaire a la notre, les frais d’admission sont entre 50 a 65% moins cher
que ces derniers.




LE MEILLEUR DUNEW COUNTRY AU FESTIVAL COUNTRY LOTBINIERE

GRANGER SMITH - £dition 2021 HIGH VALLEY - Edition 2021 MATT LANG - Edition 2018-2021 DALLAS SMITH - Edition 2019
Vedette country internationale Plus de 25 nominations au Canadian Music Awards Gagnant du concours Top of Country de Sirius XM en 2019 Artiste masculin de I'année en 2018 et 2019 au CCMA
Lauréat CMT Music Awards (2020) (CCMA), ACM Awards (USA) et Juno Awards
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JAMES BARKER BAND - £dition 2017-2019 THE REKLAWS - Edition 2019 BRETT KISSELL - Edition 2018 MEGHAN PATRICK - Edition 2018
Album country de I'année au JUNO AWARDS 2018 Artiste émergent de I'année en 2018 au CCMA Artiste masculin de I'année en 2016 et 2017 au CCMA Artiste féminine de I'année en 2017 et 2018 au CCMA
CANADIAN o
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PRIX RECONNAISSANCES
Gala des Grands Prix du tourisme Desjardins du Tourisme Chaudiére-Appalaches Gala Culture Country
* Récipiendaire dans la catégorie RELEVE TOURISTIQUE en 2018 * Lauréat dans la catégorie DIFFUSEUR DE SPECTALCE DE L' ANNEE en 2020
* Récipiendaire dans la catégorie FESTIVALS ET EVENEMENTS DE 'ANNEE * Finaliste dans la catégorie DIFFUSEUR DE SPECTALCE DE L'ANNEE en 2019
en 2019 Gala du Live Music Industry Award (SOCAN)

® Nomination dans la catégorie SMALL FESTIVAL OF THE YEAR en 2019

Citation du blog événementiel Sound Check Entertainment
® Un média anglophone de la région d'Ottawa, SOUND CHECK
ENTERTAINMENT, a affirmé que I'événement a le potentiel énorme, dans
les prochaines années, de se hisser parmi le TOP 5 DES FESTIVALS DE
MUSIQUE COUNTRY DU CANADA.
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“IT'S GOT AN INCREDIBLE SMALL /
TOWN FEEL AND HAS EVERY BIT OF
POTENTIAL TO BECOME ONE OF THE

11 C!UUNTRY MUSIC FESTIVALS IN
CANADA JOINING EVENTS LIKE

CAVENDISH BEACH COUNTRY MUSIC
FESTIVAL, HAVELOCK, BOOTS AND

HEARTS AND DAUPHIN'S COUNTRY

MUSIC FEST.”







VW
MARCHE RMNE

'\ Y
| )

¢ -

w\ L o g UN.TRY L
' - -’,[‘_f}:’.-.‘ —3

’

N
)

UNE CLIENTELE FIDELE, JEUNE, AISEE
ET DIVERSIFIEE

Selon des études menées aux Etats-Unis par la Country Music Association en 2018
et en 2019, et selon le rapport de 2018 U.S. MUSIC 360 de Nielson |es adeptes de

musique country constituent une clientéle FIDELE, JEUNE, AISEE et DIVERSIFIEE! D E PU IS 2005
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2
2%  51%  49%  47%

Propriétaire Employé a Employé cadre ou Famille College
67 % pop. gén. temp-plein professionnel avec enfants diplome
48 % pop. gén. 46 % pop. gén. 43 % pop. gén. 35 % pop. gén.

LES AMATEURS DE NEW COUNTRY SONT BRANCHES!
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82% 64% 53% 25% 23%

utilisent un passent plus de visitent les réseaux  a parlé a I"assitant sont préts a
cellulaire 5 heures en ligne socieux plusieurs numeérique le dépenser pour
78 % pop. gén par semaine fois par jour mois demier rendre les maisons
61 % pop. gén 49 % pop. gén 23 % pop. gén intelligentes

19 % pop. gén




- . O e

"7 =y & = —,
| “ (," NE D%S TE WV -
- —_— e -

. ¥ .rWCC
|
/7 “ N ———g—

. T — - Y -

TPLYA ¥ A




“| THINK THERE'S NO MORE EXCITING TIME TO BE COVERING COUNTRY MUSIC THAN RIGHT

NOW. COUNTRY MUSIC IS DEFINITELY REACHING A YOUNGER AUDIENCE. RIGHT NOW YOU SEE
77, [TINTHEBIG CITIES, NEW YORK-TO LA, GHICAGU HAS A HUGE MARKET, BUSTUN MASS.,

HAS A HUGE MARKET
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“THERE REALLY IS NO LIKE UP-AND-COMING
ROCK ‘N ROLL ... YOUNG COUNTRY IS
REALLY THE NEW ROCK ‘N" ROLL, AND
THAT'S WHAT'S PRETTY EXCITING.”

- VINCE NEIL / MOTLEY CRUE




EVOLUTION DE 2015 A 2021

NOMBRE DE VISITEURS
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EDITION

VISITEURS (73 %)

Personnes provenant de I'extérieur de la MRC de Lotbiniere

Provenance des visiteurs
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IMAGE
e MARQUE

MARKETING

® Nous avons une stratégie marketing omnicanale axée sur les médias digitaux
(Facebook, Instagram, SEM, Google Ads et Ad Grants tout en ne négligeant
pas les médias traditionnels (journaux et radio).

® Nous sommes trés présents sur les réseaux sociaux et nos PLACEMENTS
DE CONTENU ainsi que notre STRATEGIE PUBLICITAIRE ont permis
d'atteindre PLUSIEURS CENTAINES DE MILLIERS de personnes au Québec.

+DE 15000

ABONNES
YEHOIND




-NGAGEMENT D
NOTRE CLIENTEI

NOTRE CLIENTELE EST CAPTIVE ET ENGAGEE PAR RAPPORT
AU CONTENU ET A LA MARQUE DU FESTIVAL :

o) &
facebook. Q C

En 2018, le taux d’engagement moyen des différents 0 1 10 0
mviilimedda munklinatinne Cannhanlrnn Eanails
nedias de pun lications Facebook au Canada 4, /0 y /0 y /0

En 2019, | d
dg notre pzszu;(aceebnogoakgemem 1 3,50% 1 0,50% 7,00%

surpasse do loin lamoyenne canadieme 9N+ 2,9K+ 2K
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RELATION DE PRESSE

® Nous sommes représentés par la firme de relation de presse Pointcomm qui est
trés reconnue a Québec. Elle travaille entre autres avec le Festival d'été de Québec
et le Carnaval de Québec.

® £n 2019, le Festival Country Lotbiniére a fait pres d'une trentaine d'apparitions
dans les médias, tels que :
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e cDITION

AMELIORATION CONTINUE

DE LAPROGRAMMATION OBJECTIF 2022 : 15000

® En 2022, nous continuons notre investissement sur la programmation avec
un budget total lié aux artistes de 230 000 $ (hausse de 39% versus 2021)

Augmentation de la notoriété des artistes 2021 [ 10 100 ]
Diversification des styles musicaux présentés au festival
Bonification de I'offre agro-alimentaire BRHISSANGE

® Foodtrucks sur place %
e [eégustation et vente de produits de microbrasseries et distillateurs locaux

POURSUIVRE LA CROISSANCE
DE LACHALANDAGE 2015(1000)

e Pour |a 7e édition, nous prévoyons accueillir pres de 15 000 FESTIVALIERS
avec les améliorations que nous allons apporter en 2022. FESTIVAL COUNTRY LOTBINIERE




